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2025年2月12日，台北 ── Coupang酷澎2024年品牌熱銷排名首度揭曉，市場競爭達到新高度。各大品牌在不同品類中展現各自有出色表現，為消費者提供了更廣泛多
元的優質選品。從茶飲到瓶裝水，從碳酸飲料到運動飲料，再到泡麵和零食，Coupang酷澎站上的品牌競爭激烈，市場動態引人注目。

Coupang酷澎首度公開2024年飲料零食品牌銷售排名、2025年春節排名，以及2025年以來各品牌銷售成長對比同類別商品銷售成長，勾勒最新消費趨勢。

維他露連續兩年蟬聯Coupang酷澎茶飲銷售冠軍

維他露再度證明其在茶飲市場的領導地位，在Coupang酷澎站上連續兩年蟬聯茶類銷售冠軍，最受歡迎的茶飲系列包括每朝綠茶及御茶園，其高品質和健康形象深受消費者喜愛。此外，
統一及可口可樂在Coupang站上銷售雖然仍位居第二及第三，但銷售佔比已顯著下降。相較之下，光泉及悅氏推出更多元茶飲選擇，重新喚起消費者對台灣傳統茶文化的記憶。
在2025年農曆新年期間，維他露的銷量持續驚人增長，是總體茶類別的四倍。可口可樂原萃茶品則超越了統一企業的茶裏王及麥香，躍居第二位，顯示出其強勁的市場競爭力。

維他露亦穩坐運動飲料銷售冠軍

在2023年，維他露和黑松在Coupang酷澎運動飲料銷售額相當。然而，自2024年起寶礦力運動飲料加入Coupang酷澎後，黑松的顧客明顯表現出轉向寶礦力的興趣，而
維他露舒跑的顧客則保持忠誠，這使得維他露在Coupang酷澎運動飲料銷售穩居冠軍寶座。在2025年農曆新年期間，維他露銷量持續獨占鰲頭，增長速度達到運動飲料總類別的兩
倍，而黑松運動飲料的銷量則持續下滑。

台鹽瓶裝水稱霸Coupang酷澎，銷售穩定成長

根據市場數據，台灣瓶裝水市場預計在2025年達到21.87億美元，並在2025至2029年間以8.55%的年複合增長率增長。台鹽憑藉其具競爭力的價格和高品質產品，穩
居Coupang酷澎站上瓶裝水銷售冠軍。相較於統一的產品線，Coupang酷澎顧客也更喜愛金車旗下的氣泡水，以及泰山Cheers氣泡水，表現也相當突出。

可口可樂穩居Coupang酷澎碳酸飲料冠軍寶座 ，銷售長紅      

可口可樂系列碳酸飲料在Coupang酷澎站上銷售長紅。然而，2024年Coupang酷澎顧客對經典的黑松沙士和維他露P的關注大幅增長。由於行銷和價格競爭力的提升，
從2024年第四季到2025年農曆新年期間，顧客從可口可樂、雪碧轉向百事可樂及7喜的趨勢顯著增加。

https://tw.coupangcorp.com/archives/4144/


農心在2024年擊敗台灣大廠統一，成為Coupang酷澎泡麵銷售冠軍

隨著品牌多元化，統一旗下泡麵在Coupang酷澎站上跌落神壇 ，而深受喜愛的進口品牌農心則隨著品類增長而銷售不斷上升，在2024年成為Coupang酷澎站上銷售冠軍。
台灣經典在地泡麵味丹、味王及維力則有十分強勁的增長，而以起司風味拉麵聞名的韓國品牌Ottogi不倒翁也深受消費者喜愛。在2025年農曆新年期間，維力泡麵銷量持續快速成
長，而統一旗下泡麵例如來一客杯麵等銷量則持續衰退。

台灣百事Pepsico勇奪Coupang洋芋片類零食冠軍，銷量增長數倍

在Coupang的洋芋片類零食商品中，顧客對台灣百事Pepsico旗下的樂事Lays、多力多滋Doritos及奇多Cheetos展現高度喜愛，這些產品的增長速度是整體
品類的數倍以上。隨著台灣市場零食品牌多元化，Coupang酷澎顧客對於生產卡迪那、滿天星的聯華與以波的多洋芋片聞名的華元的關注度稍有減少  。然而，華元憑藉其創新產品
在2024年第四季表現出色，也在2025年農曆新年成為站上銷量第一的品牌。相較之下，聯華在新產品推出方面較為保守，可能在2025年面臨更多挑戰。

甜食愛好者爭相恐後：Coupang站上餅乾類銷量增長近四倍

在Coupang酷澎，2024年餅乾類產品的銷量相較於2023年增長了近四倍，深受Coupang酷澎顧客喜愛的台灣威化、福義軒及中祥蘇打餅乾吸引了不少原本是義美的老主
顧，經典且創新的宏亞食品也受到了消費者的青睞。

在進口品牌方面，原本在Coupang酷澎站上表現優異的樂天 ，面臨來自其他進口品牌的挑戰，例如NISSIN日清食品的Kid O三明治餅乾銷量在2024年增長五倍，以及
許多其他進口產品也表現出色。

Coupang酷澎提供台灣在地優質零食飲料選品，為消費者的生活創造更多美好時刻。
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